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L O S  Q U E  R E C U E R D A N  
L A  P U B L I C I D A D  

C O N V E N C I O N A L  Y  
S S E E  C O M P R A N  M Á S  

B O M B O N E S  L I N D O R  Y  
V A L O R A N  M Á S  A  L A  

M A R C A

76% VS LOS QUE 
RECUERDAN

SÓLO PUBLICIDAD 
CONVENCIONAL

90%
+14 PUNTOS

VS RECUERDAN SÓLO 

PUBLICIDAD CONVENCIONAL

ES UNA MARCA 

PREMIUM
QUE ME DA 
PLENA CONFIANZA

A C O R D E e s t e  t i p o  d e  p u b l i c i d a d  a  l a  i m a g e n  d e  L I N D O R

E s  u n  a n u n c i o  E M O T I V O y  a d e c u a d o  a  l a  N a v i d a d

C o n t r i b u y e  a  M E J O R A R  L A  I M A G E N q u e  t i e n e  d e  L I N D O R

90%

88%

80% +31 PTS vs. los que recuerdan el spot convencional

+19 PTS vs. los que recuerdan el spot convencional

+24 PTS vs. los que recuerdan el spot convencional

Están de acuerdo

ÉXITO AL TRANSMITIR 
EL INSIGHT DE LA 

CAMPAÑA NAVIDEÑA: 
COMPARTIR LINDOR 

EN LOS 
REENCUENTROS 

+17 PTOS  vs. los que recuerdan el spot convencional

E l 90% c o n s i d e r a  a  L I N D O R  u n a  m a r c a  i d e a l  p a r a  
c o m p a r t i r  e n  u n  r e e n c u e n t r o  c o n  f a m i l i a r e s / a m i g o s .

M E J O R A  L O S  K P I ’ S  D E  M A R C A
La diferencia de hacer publicidad ESPECIAL en TV

en un entorno de calidad

Están de
acuerdo

RECUERDAN PUBLICIDAD 
CONVENCIONAL Y ACCIÓN ESPECIAL

Compra bombones 

LINDOR +14 PUNTOS

C O M P A R A T I V A  E N T R E  L O S  Q U E  R E C U E R D A N  L A  
P U B L I C I D A D  C O N V E N C I O N A L  Y  L A  A C C I Ó N  E S P E C I A L S  V S  
L O S  Q U E  R E C U E R D A N  S Ó L O  P U B L I C I D A D  C O N V E N C I O N A L

RECUERDAN PUBLICIDAD 
CONVENCIONAL Y ACCIÓN ESPECIAL


