
Un emotivo spot de televisión con el objetivo de destacar el relevante papel que desempeñan 

las marcas en la vuelta de la sociedad a la normalidad en la crisis del coronavirus. 
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Fuente: Kantar Media. Mayo 2020. PYB. Ind 4+

24MM

#UNGRANPAISENMARCHA
a t r e s m e d i a  p u b l i c i d a d



ESTUDIO DE NOTORIEDAD

Fuente: Toluna. 800 encuestados. Todos visionaban el vídeo al comienzo. Campo de 5 junio de 2020.

Recuerdan haber 

visto la campaña de 

Atresmedia en TV

57%

¿Recuerdas haber visto este 

spot en televisión estas últimas 

dos semanas?

¿Crees que esta acción ayuda a 

reforzar la imagen de las marcas 

que aparecen en ella? SI

95%
Entre los que

recuerdan la

campaña
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Fortalece mi relación con las marcas anunciadas y con el grupo de

comunicación

80%

¿Hasta qué grado de acuerdo o desacuerdo estás con estas afirmaciones?

77%

(%Totalmente de Acuerdo  + Acuerdo)

Es un anuncio emocionante, con un guión creativo muy cercano

Agradezco acciones específicas como ésta, adaptadas a la

situaciónque se está viviendo

Es un tipo de comunicación diferente que debe hacerse en estos

momentos

79%

79%

Fuente: Toluna. 800 encuestados. Todos visionaban el vídeo al comienzo. Campo de 5 junio de 2020.
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