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esta crisis ofrece una oportunidad
a las marcas para renovarse, para
actualizarse y ser mas relevantes
para el consumidor, adaptandose
y ofreciendo valor a una sociedad
ya de por si estresada e insegura
de la situacion actual..

todos a una
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oranding
~ovid 19

nVvestigacion sobre la percepcion
gelampublicicdad durante la crisis
del Covid 19

Fuente TOLUNA
~ 1.000 entrevistados
Campo 19 de Marzo 2020
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POIACION en SuUS AomICIosS, mMuUchas companias nan intensificado
SUICOMUNICACIoN Y otras han preferiao pararia

<qué te parece mas adecuado para las marcas en
situaciones como las del covid19 ?
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asoaciica cornunicacion comunicar
situacion que normal con los
se esta viviendo consumidores
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de seguir comunicandc

entre las marcas que comunican,
<qué quieres oir/ver en el caso de tus marcas
de confianza en este tipo de situaciones?
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Cuando la crisis del Covidi9itermine, de seguir comunicando
tu relacion.con las marcas...
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Build your brand

#esteeselmomento
DE MIRAR AL FUTURO

" “TRANSMITIRCONFIANZA B
la oportunidad de mantenerse enla

mente del consumidor
y ser socialmente responsables
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