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Es la tecnologia que permite combinar los servicios
de radiodifusion (TDT) y banda ancha (internet).
De ahilo de hibrido!

Si, y en términos publicitarios 3qué nos
permite?¢

Lanzar/emitir formatos publicitarios
digitales desde un adserver (gestor
de publicidad digital), como una
sobreimpresion o un spot, sobre la
emision lineal de la televisiéon con
diferentes creatividades
segmentadas por IP o por el
comportamiento del usuario.

HEBTV



La penetraciéon de las Smart TV estdn creciendo ano tras ano, alcanzando casi el 40% de los

hogares

El usuario que dispone de una Smart TV tiene un mayor nivel adquisitivo y sus hogares estdn

mejor equipados tecnoldgicamente
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Fuente: EGM Hogares 2° ola 2019.

19%

14% e

12%

10% °

7% I
1A2 IB

IA1

29%

25%

IC

12% 1%

D

19%

I12%
IE

R R NI S £ EREP T3 clases altas (ABC) vs total hogares

HEBTV

1%

4%

IE2



HEBTV

La Smart TV tiene un posicionamiento claro como de disfrute de un momento familiar, momento
de relajacion y desconexién frente a otfros dispositivos

De hecho, es el dispositivo ampliamente preferido en cuanto a prestaciones técnicasy de
comodidad en su uso

mSmart TV ®Smartphone mTablet Ordenador mNinguno de estos

I E— . Calidad de la imagen

Calidad del sonido

0
\

S 44%

84%

Es un momento familiar Es un momento de Es un momento de
. . . =Smart TV =Smartphone =Tablet - Ordenador
relajacion desconexion/no hacer
nada

Fuente: Toluna. Febrero 2019. Base: Ve contenido en cada dispositivo. SmartTV (n=1.190), Ordenador (n=642), Tablet (n=452), Smartphone (n=444)
Q7.. 5Cudl de los siguientes dispositivos asocias mds con cada una de las siguientes situaciones relativas al momento en que VES PELICULAS/SERIES/PROGRAMAS?



¢EN TODAS LAS TELEVISIONES?

No, esta tecnologia funciona en la TVS que reciben su emision a fravés de TDT, son compatibles
con la tecnologia hbbtv y estan conectadas a internet, via cable o wifi.

Situ ves la tv a través de un decodificador de pago (movistar, orange, vodafone...) no recibes
esta senal.

Y CUANTAS SON ESAS TVS?

Esas TVS las denominamos En el mes de SEPTIEMBRE, esa lista se
“dispositivos”. Durante los meses de ha abierto a todos los dispositivos
julio y agosto las pruebas las hemos potenciales alcanzables :

hecho con un “whitelist” de
seguridad con un alcance de:

1,7 M DISPOSITIVOS 4 M DISPOSITIVOS

Y ESO CUANTA GENTE ES?
e bose ajo media de hogares dekaner, 4 8 M PERSONAS.

HEBTV



: LO MEJOR, DE LO MEJOR. —

Esta hibridacion nos permite tener lo mejor de la tv y de internet.

LO LO MEJOR,
MEJOR, DE
DELATV. INTERNET.

Contenido premium Impresiones

Brand safety Segmentacion

Medio probado Definicion de nimero de contactos
Alto impacto de marca (control de la frecuencia)

Sin fraude Reporting de resultados detallado

o]

USAR EL MEDIO TV TENER EL FORMATO
COMO SOPORTE PUBLICTARIO DIGITAL CON
PUBLICITARIO DIGITAL. MAYOR COBERTURA

INMEDIATA DEL MERCADO. %



Siempre en cumplimiento con la LGP y
la LGCA :

FORMATO

El formato publicitario es la denominada:
L “ELE” O DIGITAL SKIN.

No es una sobreimpresién como tal, ya que la
imagen se re-escala y encaja dentro de la L.

DURACION

Su duracioén es de 10 segundos.

EMPLAZAMIENTO

Podremos lanzarla sobre los programas de
entretenimiento de todas nuestras cadenas, con
varias segmentaciones.

SEGMENTACION

Por IP, visto o no visto publicidad o contenido

ROVIRA  GaneRa comssonso

DIGITAL
SKIN - L

nvuuilLyv

TV
LINEAL

HEBTV



Siempre en cumplimiento con la LGP y la LGCA :

SUPER

Esta L es el formato mds similar a una sobreimpresion tradicional
pero su cardcter “digital” nos permite segmentarla y lanzar una
creatividad v otra en funcion del usuario que la estd viendo.
Ubicada en ida y vuelta de publicidad . También al inicio o final
del programa

- Diferentes creatividades en funcién de la Segmentacién por IP.
- Segmentacion “visto o no visto”.

+ Vinculacién rdpida y sencilla.

+ Sin Fuga

* Cobertura Incremental

* Incremento Notoriedad*

PRUEBALO

LExUs Ux Hisroo AuTORRECARGABLE POR 29.900F

HEBTV



PRODUCTO

:EN PROGRAMAS

L “ELE" O DIGITAL SKIN SOBRE:

Ideas segmentaciones:

Aqui es donde entra en juego el adserver. Y cada vez, serd mejor.

1
2
3.

4.
5.

POR IP O SEGMENTACION GEOGRAFICA.

(En funcion de la CCAA lanzamos diferentes creatividades)

ESPECTADORES HAN VISTO / NO HAN VISTO MI PUBLICIDAD

(2 creatividades diferentes) .

ESPECTADORES HAN VISTO / NO HAN VISTO UN GENERO O CONTENIDO:
- INTERESADOS ENCINE OFICCION HERNMENETEE
- INTERESADOS EN DEPORTES

LIGHT VIEWER

POR TARGETS COMPORTAMENTALES préximamente

Produccion

LA PRODUCCION DE LA CREATIVIDAD SERA
REALIZADA POR EL EQUIPO DE SSEE

ESPECIFICACIONES TECNICAS

HEBTV



: FASES IMPLEMENTACION

& FASEO

VERANO 2019
1,7 MM HOGARES (WHITELIST)

PRUEBAS SIN SEGMENTACIONES

O FASE1

80CT19

WHITELIST+BLACKLIST

FORMATO “L" EN A3 Y SEXTA

LGCA. DIRECTOS Y GRABADOS

SEGMENTACION

. IP

. VISTO / NO VISTO SPOT

. VISTO / NO VISTO CONTENIDO

. EXPLORANDO POSIBILIDAD CLUSTERS X
CONTENIDO

. LIGHT VIEWER

ACTUALMENTE NO INTERACTIVO
MEDICION = ADSERVER + V.A.R.
LIMITADO A CLIENTES
DOBLE CREATIVIDAD
PRODUCCION: SS.EE.

© FASE2

FORMATO “L”

. EN CORTE DIRIGIDO
0 SEGMENTADO
MINIMIZAR PRE-FECHING
1 CREATIVIDAD

HEBTV

€ FASE 3

AD REPLACEMENT

. VIDEO

. SPOT + "L"

TODA LA PARRILLA EN AUTOMATICO
SEGMENTACION

DMP

PROGRAMATICA.
INTERACTIVIDAD
CONTEXTUALIZACION

LINEAL + @

SEGMENTACION EN TIEMPO REAL
NUEVOS FORMATOS

5



PRODUCTOLANZAMIENTO

FASE |

En esta 1° fase, el producto se limitard a ELES sobre
programas de Antena 3y La Sexta. Y siempre bajo
disponibilidad vs sobreimpresiones convencionales.

PRODUCTOS: 1. ROTACION GENERAL

@ ROTACION GENERAL
ANTENA 3 Y SEXTA

(2) ROTACION GENERAL
SEGMENTADA
POR IP

(@) ROTACION GENERAL
SEGMENTADA
POR VISTO O NO VISTO
- MIPUBLICIDAD
- UN GENERO O CONTENIDO
- LIGHT VIEWER

2 ELECCION CONTENIDO

@ ELECCION CONTENIDO:
ANTENA 3
SEXTA
PRIME TIME (A3+SEXTA)

@ ELECCION CONTENIDO
SEGMENTADA POR IP:
ANTENA 3
SEXTA
PRIME TIME (A3+SEXTA)

@ ELECCION CONTENIDO
SEGMENTADA POR VISTO O NO
VISTO:

ANTENA 3
SEXTA
PRIME TIME (A3+SEXTA)

HEBTV



PRODUCTOLANZAMIENTO

PRECIOS EMISION
RG RG ELECCION
SEGMENTADA CONTENIDO
Campana en rotacion Campaia en rotacién general Campana sélo en Antena 3 o en la
general por A3 y Sexta por A3 y Sexta segmentada por IP Sexta o en PRIME TIME de ambas
sin segmentacion o por si el usuario ha visto o no un cadenas ala vez.
durante un mes. contenido / spot.
@ 1 MES
1 MES ANTENA3 Y SEXTA
ANTENA3 Y SEXTA SEG. IP o TERES Lodd
SEG. VISTO O NO VISTO ANTENA3 LA SEXTA

* GASTO TECNOLOGICO: +8% SOBRE NETO EMISION

HEBTV

ELECCION
CONTENIDO SEG.

Campana con eleccién de contenido
segmentada por IP o por si el usuario ha
visto 0 no un contenido /spoft.

1 MES

SEG.IP o

SEG. VISTO O NO VISTO
1 MES 1 MES
ANTENA3 LA SEXTA



HBBTV
ESTUDIO NOTORIEDAD

NOVIEMBRE 2019
FUENTE: TOLUNA



atresmedia publicidad

PUBLICIDAD
POLITICA DE PRIVACIC "

Ml POLITIC. RIVACIDAD

PRUEBALO Y. e
.

LEXUS UX HIBRIDO AUTORRECARGABLE POR 29900




NOTORIEDAD

* metodologia

/ convencional

sin digital skin

42 posicion - Lexus / Yoigo

\_

\

/

Toluna

/

\_

convencional + digital skin

con digital skin

42 posicién - Lexus / Yoigo

sobreimpresion en formade
(digital skin)

\

/

Fuente: Toluna Quick Surveys. 600 encuestas: bloque + programa (sin digital skin) + 600 encuestas: bloque + programa (con digital skin) (300 para cada anunciante). Noviembre 2019

ATRESMEDIA
s 2



OTQRIEDAD

. espontaneo/sugerido

convencional convencional + digital skin
Sin digital skin con digital skin
. 90,7%
83,4% el
80,7% i
75,1%
60,3%
+25%
Vs
convencional
¢{Qué marcas De las siguientes ¢Recuerdas {Qué marcas De las siguientes ¢Recuerdas
recuerdas haber marcas éCudles haber visto recuerdas haber marcas ¢Cudles haber visto
visto en el video? recuerdas haber anunciada la visto en el video? recuerdas haber anunciada la
visto en el video? marca? visto en el video? marca?
Espontaneo Sugerido Sugerido Espontaneo Sugerido Sugerido
marca marca

Fuente: Toluna Quick Surveys. 600 encuestas: bloque + programa (sin digital skin) + 600 encuestas: bloque + programa (con digital skin) (300 para cada anunciante). Noviembre 2019




PUBLICIDAD
Il POLITICA DE PRIVACIDAD

NOTORIEDAD

* recuerdo formato

A los encuestados que recuerdan la marca en sugerido...

¢Sabrias decir el tipo de publicidad que has visto?

con digital skin

84,1% 37,1% 27,2%

delos encuestados recuerdan de los encuestados recuerdan de los encuestados recuerdan haber

haber visto la publicidad en halber visto la sobreimpresion visto la publicidad en forma de spot

formato de spot convencional sobre el programaenformade convencionaly enformade
(digital skin) (digital skin

Fuente: Toluna Quick Surveys. 547 encuestas: bloque + programa (con digital skin). Noviembre 2019

LEXUS UX H/BRIDO AUTORRECARGABLE POR 29.90 0 ? S

Vélido hasta el 31/12/2019. Consulta condiciones en: lexusauto.es/car-models/ux/ux-offers




o reconocimig%-r elgcl)EBﬁ‘lQo publicitario

El formato Digital Skin incrementa +3,0% el reconocimiento de contenido
publicitario vs spot convencional. Y +4,4% entre los que recuerdan la
sobreimpresion en formade ‘L’
A los encuestados que recuerdan la marca en sugerido...

PUBLICIDAD Sin digital skin con digital skin \
‘R d ; / 75,4%
crecueraas que
comunicaba la 1228
70,1%
3 WESEs .. 5
creatividad-
NETFLIX
—
NSO, LUEGD y0IGO
— XY A RECUERDAN QUE RECUERDAN QUE
LB ED curcseie POR 29.900°€= COMUNICAN AL COMUNICABAN RECUERDAN QUE
VERLO EN SPOT AL VERLO EN COMUNICABAN AL
CONVENCIONAL DIGITAL SKIN / VERLO EN DIGITAL

SPOT SKIN
CONVENCIONAL
N=509 N=547 N=203

ATRESMEDIA
s
Fuente: Toluna Quick Surveys. 509 encuestas: bloque + programa (sin digital skin) + 547 encuestas: bloque + programa (con digital skin) (300 para cada anunciante). Noviembre 2019




NOTORIEDAD

®
* conclusiones

@ El formato Digital Skin aumenta un +25%
, N . el recuerdo espontaneo de la campana
%3 Ay Y RecUErDO / Publicitaria;y un +9% el recuerdo

sugerido de marca

El formato Digital Skin mejora el
o recuerdo del formato publicitario. Un
37,1% recuerda la sobreimpresion en
forma de ‘L’

FORMATO

PRUEBALO / o

-

o S - R El formato Digital Skin incrementa
LEXUS UX HIBRIDO AUTORRECARGABLE POR 29900 F%iﬂ +3,0% el reconocimiento del mensaje
R publicitario vs spot convencional. Y
hasta +4,4% entre los que recuerdan la
sobreimpresién en forma de ‘L’

ATRESMEDIA



HBBTV
POLITICA %OMERCIAL
PRODUCTO PUBLICITARIO

LANZAMIENTO
NOVIEMBRE 2019



