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» CONSUMO

A PESAR DE LAS NUEVAS INNOVACIONES LA TV
SIGUE SIENDO EL MEDIO CON MAYOR CONSUMO
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»cobertura

LA TV SIGUE SIENDO EL MEDIO DE LA
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»atencion y recuerdo

LA TELEVISION ES LA PLATAFORMA
CON MAYOR ATENCION Y RECUERDO

éCUANDO ESTAS CONSUMIENDO CONTENIDO
TELEVISIVO, EN CUAL DE LAS SIGUIENTES PANTALLAS
PRESTAS MAS ATENCION A LA PUBLICIDAD?

TTTTTT .1.504 ENTREVISTAS. 2017. ESTUDIO INTERNO ATRESMEDIA
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»efecto halo

LA TV TIENE UN EFECTO HALO EN LAS CAMPANAS MULTIMEDIA '

CON TV

‘SIN TV LA NOTORIEDAD TOTAL
5@5@/.

TRACKING IOPE PARA NOTORIEDAD&ARCE MEDIA PARA INVERSION PUBLICITARIA



»credibidilidad

LA TV ES EL MEDIO CON MAS CREDIBILIDAD
Y QUE MAS CONFIANZA GENERA
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CREDIBILIDAD
MAS FIABLE?

TOLUNA. 1.504 ENTREVISTAS. 2017. ESTUDIO INTERNO ATRESMEDIA THINK TV CANADA: ATTENTION IN ADVERTISING - FEBRUARY 2017



»redes socilales

LA TV POTENCIA EL EFECTO DE LAS REDES SOCIALES

SONDE TV VENTV VISTOS EN TV

Il ESTUDIO TWITTER SOBRE USO DE LA TELEVISION DE SUS USUARIOS
HTTP://WWW.TRECEBITS.COM/2017/06/20/ASI-HA-CAMBIADO-TWITTER-LA-FORMA-LA-VEMOS-LA-TELEVISION/



» generador de negocio online

LA TV GENERA TRAFICO WEB Y VENTAS
AL ECOMMERCE
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PONENCIA PHILIPP MEIXNER, DIRECTOR DE INVERSION DE LA AGENCIA MULTIMEDIA SEVENVENTURES, CONFERENCIA SCALEIS



»creador de marcas

LA TV ES EL MEJOR MEDIO PARA LA ESTRATEGIAS DE
BRANDING Y EL CONOCIMIENTO DE MARCA

PARA CRECER A HACER
FAMOSAS LAS MARCAS
Booking.com trlvagO"’ A hundredrooms me9tlc TELEVISIO’N 72%
BOENIE lastminute.com Rastreator.com
internet 9,9%
showroompriveses UJQ.U.D.pOp momondo
radio 6,7%
impresos 4,6%
CUOTA€TV :
radio 3,0%
cine 2,5%

exterior 1,2%

ARCE MEDIA 2017 TOLUNA. 1.231 ENTREVISTAS. MAYO 2018. ESTUDIO INTERNO ATRESMEDIA



Yefecto cp&lp

LA TV CONTRIBUYE EN EL LARGO PLAZO

ROI por medios ROI MAP theRecordman
MARATON
ROl MAP TRES 14 RESEARCH Y ATRESMEDIA 2018 42.195 metros
d Eliud Kipchoge
RESTO MEDIOS DIGITAL TELEVISION
0,9€ 1 rO€ 1 ’ 5€ theRecordman
VE‘IIJOOCt IDAD
| LARGO PLAZO | | LARGO PLAZO | |
LARGO PLAZO LARGO PLAZO 00 metros
1,0€ 1,2€ 3, 7€

Otros estudios

ESTUDIO KANTAR WORLDPNAELKANTAR MEDIA/GT MARCAS 2015-2017

C.P 32% L.P 68%

TELEVISION TELEVISION




D o]
LA TELEVISION ES EL MEDIO QUE
PROPORCIONA MAS RETORNO DE LA INVERSION

e TELEVISION RADIO PRENSA
Online Video = coeeeeees Online Display EXTERIOR
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PROFIT ABILITY: THE BUSINESS CASE FOR ADVERTISING’, NOV 2017.EBIQUITY ROl CAMPAIGN DATABASE. FINANCIAL SERVICES EXAMPLE ESPANA KANTARWORLDPANEL “PRIMER ESTUDIO DE EFICACIA EN VENTAS DE PUBLICIDAD EN TV
REIUNO UNIDO Payback 4Pathways to profit, Ebiquity



