LA TELEVISION
GENERA CASI EL
DOBLE DE ROl QUE EL
2° MEDIO (SEARCH).

ADEMAS, EN SECTORES
COMO LA

AUTOMOCION GENERA
UN ROI QUE TRIPLICA
AL DE SEARCH.
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LA TELEVISION ES EL MEDIO QUE MAYOR ROI GENERA,
Total Media ROI
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GRAN CONSUMO 90% DE CUOTA OPTIMIZADA A TV (+12 PTOS vs CUOTA REAL), AUTOMOCION
75% DE CUOTA OPTIMIZADA ATV (+22 PTOS vs CUOTA REAL) Y FINANZAS 60% CUOTA
OPTIMIZADA ATV (+27 PTOS vs CUOTA REAL)

Rightsizing TV investment

S| GRAN CONSUMO, s S—
AUTOMOCION Y FMCG c. 78% c. 90%
FINANZAS DIERAN A

LA TV LA CUOTA Automotive e 5%

OPTIMIZADA SU ROI SE :

VERIA INCREMENTADO. e E-Commerce

Finance c. 33% »

Improving overall Media ROl

Current Recommended

FMCG $1.30 c. $1.40
Automotive $5.90 c. $6.40
E-Commerce $1.80 c. $2.00

Finance $2.00 c. $2.90

urce: Maximising Payback 2018, ThinkTV
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