®FORMATOS ESPECIAL
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METOLOGIA

A Fuente: plataforma de encuestas online Toluna

A 750 encuestas por bloque analizado i 3.750 en total

A 5 blogques (convencional / patrocinio / telepromocion / mencion/ avance)
A Recuerdo espontaneo de marcas

A Estudio: visionar un bloque publicitario de 6 minutos de duracion (14
creatividades) para analizar el recuerdo de los spots convencionales
frente a formatos especiales (patrocinio, telepromocion, mencion y
avances)

Comparativas: vs. media convencional i vs. convencional misma marca

ANALIZAR LOS FORMATOS

Las plataformas digitales de Toluna permiten

automatizar el proceso de investigacion, realizar P U B L I C I TAR I OS Y S U

encuestas bajo demanda de forma autonoma o

mediante la ayuda de nuestro equipo en Espafia. APO RTAC I O N A LA

Todas nuestras soluciones son compatibles con

dispositivos moviles tanto para los encuestados N OTO RI E DAD D E MARCA

como para los usuarios.
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BLOQUE CONVENCIONAL VS
BLOQUE TELEPROMOCION (FIAT)

SOl FLid LIk EUCERIN VIPS gRel SPOT FIAT

PEUGEOT OMNCE NESPRES50 CRUZ ROJA CODERE LA FRENADOL PHILIPS STARS MADRILERA PELAYO

PEUGEOT OMCE NESPRESS0 CRUZ ROJA CODERE 2 LA FRENADOL PHILIPS FLid LI EUCERIN VIPS PELAYO TP FIAT
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STARS MADRILENA

BLOQUE CONVENCIONAL VS
BLOQUE MENCION (ORANGE)

CRUZ ROJAY MUTUA

L1leR W=7\ \[c]ll PEUGEOT ONCE NESPRESSO LOTERIASDE CODERE IBERDROLA FRENADOL PHILIPS POKER STARS MADRILERA EUCERIN VIPS FIAT

MENCION
ORANGE
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APUESTAS

PEUGEOT ONCE NESPRESSO LOTERIASDE CODERE IBERDROLA FRENADOL PHILIPS POKER STARS @, EUCERIN VIPS FIAT
APUESTAS e
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BLOQUE CONVENCIONAL VS
BLOQUE PATROCINIO (PELAYO)

SPOT POKER  MUTUA SPOT SPOT FIAT

PEUGEOT ONCE NESPRESS0 CRUZROJA CODERE LA FRENADOL PHILIPS STARS MADRILERA EUCERIN VIPS PELAYO

SPOT POKER  MUTUA PATRO SPOT FIAT

PEUGEOT ONCE NESPRESSO CRUZROJA CODERE LA FRENADOL PHILIPS STARS MADRILERA EUCERIN VIPS PELAYO
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BLOQUE CONVENCIONAL VS
BLOQUE AVANCE
(IBERDROLA)

SPOT POKER  MUTUA SPOT
PEUGECT ONCE NESPRESS0 CRUZ ROJA CODERE IBERDROLA FRENADOL PHILIPS STARS MADRILERA EUCERIN VIPS PELAYO SPOT FIAT
LALLES FL.d  LLIUIG EUCERIN VIPS PELAYO FIAT

PEUGECT ONCE NESPRESSO CRUZ ROJA CODERE — FRENADOL PHILIPS STARS MADRILEHA



METOLOGIA

SPOT CONVENCIONAL VS
FORMATO ESPECIAL

TIPO
5 PUERTAS

)

IBERDROLA

ASESOR TECNICO
DE ESTE DOCUMENTAL
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Tiendas Orange


VIDEOS/FIAT SPOT TELEPROMO.mp4
VIDEOS/PELAYO SPOT PATRO.mp4
VIDEOS/IBERDROLA SPOT AVANCE.mp4
VIDEOS/BLOQUE MENCION ORANGE.mp4
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¢ QUE MARCAS RECUERDAS HABER VISTO?

198

161

El formato telepromocion se 100
recuerda un
23% mas que el spot
convencional de la misma marca
y el dObIe que Ia‘ pUbIICIda‘d CONVENCIONAL CONVENCIONAL FIAT TP FIAT
convencional (ULT. POSICION)

FUENTE: Estudio TOLUNA. 2018. Ejemplo Telepromocion FIAT en EL HORMIGUERO. Base 100, recuerdo bloque central sin posicionar (excluye 1,2,.3, penultima y ultima). Total menciones
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Me ha llamado Me aporta més Esta mejor

mas la ATENCION INFORMACION INTEGRADO en el
contenido

iooo

B TELEPROMOCION SPOT B TELEPROMOCION  #SPOT  mTELEPROMOCION = SPOT

Un formato atractivo que consigue
claramente posicionarse por
encima del spot convencional de
la marca por multitud de valores
asociados al formato

FUENTE: Estudio TOLUNA. 2018. Ejemplo Telepromocion FIAT en EL HORMIGUERO.



