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• Fuente: plataforma de encuestas online Toluna  

• 750 encuestas por bloque analizado – 3.750 en total 

• 5 bloques (convencional / patrocinio / telepromoción / mención/ avance) 

• Recuerdo espontáneo de marcas 

 

• Estudio: visionar un bloque publicitario de 6 minutos de duración (14 

creatividades) para analizar el recuerdo de los spots convencionales 

frente a formatos especiales (patrocinio, telepromoción, mención y  

avances) 

Comparativas: vs. media convencional – vs. convencional misma marca 

 



BLOQUE CONVENCIONAL VS 

BLOQUE AVANCE 

(IBERDROLA) 

METOLOGÍA 
BLOQUE CONVENCIONAL VS 

BLOQUE TELEPROMOCIÓN (FIAT) 

BLOQUE CONVENCIONAL VS 

BLOQUE PATROCINIO (PELAYO) 

BLOQUE CONVENCIONAL VS 

BLOQUE MENCIÓN (ORANGE) 



METOLOGÍA 

SPOT CONVENCIONAL VS 

FORMATO ESPECIAL 

VIDEOS/FIAT SPOT TELEPROMO.mp4
VIDEOS/PELAYO SPOT PATRO.mp4
VIDEOS/IBERDROLA SPOT AVANCE.mp4
VIDEOS/BLOQUE MENCION ORANGE.mp4


R E C U E R D A N  M Á S ?  
¿ Q U E  M A R C A S  S E   
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161 

198 

CONVENCIONAL CONVENCIONAL FIAT
(ULT. POSICIÓN)

TP FIAT

FUENTE: Estudio TOLUNA. 2018. Ejemplo Telepromoción FIAT en EL HORMIGUERO. Base 100, recuerdo bloque central sin posicionar (excluye 1,2,.3, penúltima y última). Total menciones 

¿QUÉ MARCAS RECUERDAS HABER VISTO?  

El formato telepromoción se      

recuerda un  

23%  más que el spot 

convencional de la misma marca 

y el doble que la publicidad 

convencional 



FUENTE: Estudio TOLUNA. 2018. Ejemplo Telepromoción FIAT en EL HORMIGUERO.  

¿QUÉ FORMATO (SPOT/TP) LE APORTA MAS…? 

Un formato atractivo que consigue 

claramente posicionarse por 

encima del spot convencional de 

la marca por multitud de valores 

asociados al formato 
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161 

CONVENCIONAL CONVENCIONAL
ORANGE (PRIMERA

POSICIÓN)

MC ORANGE

FUENTE: Estudio TOLUNA. 2018. Ejemplo Mención ORANGE Deportes 120”. Base 100, recuerdo bloque central sin posicionar (excluye 1,2,.3, penúltima y última). Total menciones 

¿QUÉ MARCAS RECUERDAS HABER VISTO?  

El formato mención se recuerda un  

21%  más que el spot 

convencional de la misma marca 



FUENTE: Estudio TOLUNA. 2018. Ejemplo Mención ORANGE DEPORTES 120”  

¿QUÉ FORMATO (SPOT/MC) LE APORTA MAS…? 

Formato claramente diferencial en 

cuanto a volumen de información 

a transmitir 

 



FUENTE: Estudio TOLUNA. 2018. Ejemplo Patrocinio Pelayo. Base 100, recuerdo bloque central sin posicionar (excluye 1,2,.3, penúltima y última). Total menciones 

¿QUÉ MARCAS RECUERDAS HABER VISTO?  

100 

125 

132 

CONVENCIONAL SPOT PELAYO
(PENÚLTIMA POSICIÓN)

PATROCINIO PELAYO

Un formato que debido a su ubicación y 

la vinculación con un contenido 

específico consigue destacar frente al 

spot convencional (+32%) y resulta más 

agradable de ver que el spot 

convencional 



100 98 
93 

CONVENCIONAL SPOT IBERDROLA AVANCE IBERDROLA

FUENTE: Estudio TOLUNA. 2018. Ejemplo avance IBERDROLA . Base 100, recuerdo bloque central sin posicionar (excluye 1,2,.3, penúltima y última). Total menciones 

¿QUÉ MARCAS RECUERDAS HABER VISTO?  

El formato avance con ligera presencia 

de marca y emitido en mitad del bloque, 

consigue mantener la notoriedad y 

aportar otros valores cualitativos 



FUENTE: Estudio TOLUNA. 2018. Ejemplo avance IBERDROLA . Base 100, recuerdo bloque central sin posicionar (excluye 1,2,.3, penúltima y última). Total menciones 

Al espectador le llama más la atención 

que el propio spot convencional de la 

marca además de parecerle un formato 

más entretenido, integrado, creíble y 

agradable de ver.  
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