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Mercado

Contexto macroecondmico

ATRESMEDIA

PUBLICIDAD

Mejora del entorno: tanto del actual como de las previsiones

Entorno

ECONOMIA / 118.722 MILLONES DE EUROS

Las exportaciones espanolas registran un récord
historico en el primer semestre

ABGES [ MADRID | Dia 220872013 - 17.22h

Sigue ABC.esen...

+ El déficit comercial retrocede un 69% hasta los 5.824 millones por los
18.641 millones del primer semestre de 2012

Eacebook [

@\nfac Gbanvam

El mercado de turismos crece en Septiembre un 28,5%

FACONAUTO

Los expertos de Funcas mejoran
la prevision del PIB y el paro
espaioles para este aino 2013

Inversion publicitaria. Prevision

|2p Previsién inversién publicitaria afio 2014

Después de tres anos de fuertes caidas, la inversion publicitaria, en el 2014, podria

aumentar 1,3% hasta alcanzar los 3,601,5 mill. de €

"ﬁ-ﬁ ’ Fuente: CIS Expansion.es, FUNCAS, Anfac, ABC.es

CRISIS | El bono a 10 afios, por debajo del 4,4%

La prima de riesgo baja de los
250 puntos por primera vez en

~ dos ainos

. = Elinterés de la deuda a 10 afios se sitia por debajo del 4,4%

= La Bolsa espafiola ha marcado un nuevo maximo anual

= Subir casi un 1% y acumula cinco semanas consecutivas de ganancias

Efe | Europa Press | Madrid & Comentarios 71
Actualizado viemnes 16/08/2013 16:57 horas B8

La prima de riesgo de Espafia ha caido por debajo de 250 punios basicos
(el jueves cerr6 en 257) por primera vez desde el 5 de julic de 2011, debido
al descenso de la rentabilidad del bono espafiol a 10 afios por debajo del
4,4%

BAJA DEL NUMERO DE PARADOS

EVOLUCION DEL PARO REGISTRADO

En millones AGOSTO 2013

4.698.783
=0,00%

@1
parados menos
que en julio)
AGOSTO 2012
4.625.634

2008 2009 2010 2011 2012 2013

Fuente: Ministerio de Emplec y Seguridad Sodial / EL pals

La inversion publicitaria podria

crecer un 0,4% en 2014

E=a es laimpresion gue tienen los panelistas (directivos de medios de comunicacion) de Zenthinela a dia de

Zenthinﬁ;

hoy. En la ala correspondients a este mes de octubre han comenzado a mejorar algunos indicadores. Aungue
este afio se cerrara conuna caida del 11,8% en la inversidn publicitaria, de cara a 2014 se espera una
reactivacion del mercado. Por primera vez desde 2007, el IPSE [indice de Percepcion de la Situacion
Econdmica) recupera un valar positivo (+5) tras subir mas de 50 puntos. La percepcidn sobre el mercadao
publicitario (IPMWP) muestra una tendencia todavia mas positiva, creciendo 53 puntos y estableciéndose en un
720. A pesar del signo negativo (se alcanza desde valores muy bajos), reprasenta la mejor cifra desde abril de

201




Mercado pUinCitario ATRESMEDIA
O/OEVOII _I_I_V 2013 VS 2012 [PUBLICIDAD]

Se confirma el cambio: octubre, segundo mes en positivo

6,6%

1 4,1%
- -7

I I -4, 5%
- (o]
|-9,8°/ -8,2% ~7.7%
12,5%

-15,3%
-17,7% -18,3%

Fuente: Est. Dpto. Marketing MDO. INTERNO Inversion Total Publicidad. Noviembre 2013.
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Atresmedia, lideres _—
Atresmedia

Grupo Atresmedia, lideres absolutos del mes de noviembre

Atresmedia consigue
en noviembre un
histdrico triple éxito de
audiencia: Antena3s,

LaSexta y el Grupo

(con un canal menos)

DL-p-p

Fuente: KANTAR MEDIA Espafia | Noviembre 2013. Ind 4+ —

ATRESMEDIA
TELEVISION

CLICK PARA VER VIDEO



Videos/Atresmedia líder.wmv

Atresmedia’ Iideres ATRESMEDIA
%Share. Atresmedia vs Mediaset

Atresmedia supera a Mediaset

lderazdo +/7 S
_-\4.\—-\4-_::1\/ - _— —

4

29,6%

ATRESMEDIA 3 % MEDA@ASET

31,2% en prime time 26,2% en prime time

Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013. Ind 4+
MEDIASET: Grupo sin Boing
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Antena3, lider

ATRESMEDIA

%Share. Antena 3 vs Telecinco
Antena 3 supera a Telecinco

1 4 1 O/O 14,1% prime time
/

Antena3, lidera todos los meses en target comercial, (excepto junio).
Crece vs octubre (+0,4ptos) y vs mismo periodo del afio anterior (+0,1ptos).
Firma su mejor resultado en cuatro afos.

Mantiene 15 meses de ascenso consecutivo respecto al mismo periodo del afio anterior.

14,0%

14,1% prime time

Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013. Ind 4+




Audiencia

% Share. Adultos
Un ano de subida: A3 sube consecutivamente todos los meses

Puntos versus mismo periodo afio anterior

A

12 12 1>
11 11
L 08 08 09 0.8
3 1l el er

oct-12 nov-12 dic-12 ene-13 feb-13 mar-13 abr-13 may-13 jun-13 jul-13 ago-13 sep-13 oct-13 nov-13

ﬁo OIS 0.0
| | | ' l ' | ' ' | | |
-0,2 ) -0,3 -0,2 -0.1
09 07 ' 0,9

%’ Fuente:’ KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013
Total Dia




Audiencia
%Share. Adultos

Atres Cobertura, 13 meses consecutivos por encima de M.T5

| _” =
B 21 M

[coserTURA]

Audiencia diaria acumulada
Noviembre. 2013

oct-12 nov-12 dic-12

"m, Fuente:’ KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013
Total Dia

may-13

jun-13

<

COBERTURA

sep-13

oct-13




Audiencia
{COmo es? Kantar. %Share
Ratifica el buen comportamiento en targets con poder adquisitivo

ACTIVOS UNIVERSITARIOS

21,3

2 3 3
cadenas cadenas 2 cadenas
cadenas

9,9 10,2 10,5

9,7

=|||@fl|n & = || |8 | &

+4,2 puntos +5,1 puntos

MERRENS ’ Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013. Adultos +16



Audiencia
%Share
Evolucion positiva en nuestros canales tematicos

nova

G

laSTxta3

Nova,

2,1% de share
en Adultos y
2,3% en Ama
de Casa

La Sexta3, éxito
audiencia con
1,6% de share
adultosy 1,5%
en Ama de
Casa

Xplora, con un
1,6% de share
en adultos y
1,3% en Ama
de Casa

Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013

NITRO

Nitro alcanza
en adultos un
de share y
un en
Ama de Casa




Producto Publicitario
%Share y %Cob. Adultos
A nivel publicitario, el mejor y mas completo producto

LIDER EN AUDIENCIA LIDER EN COBERTURA
+ 2,4 ptos +4,8 ptos

+1,7M

vs Modulo T5

“TREERS ’ Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013
Cobertura: 500 Grps. Noviembre 2013



Producto Publicitario
Guia de cobertura. Adultos
Para igualar cobertura, M.T5 tiene que lanzar mas Grp’s

450
500 550

Grp’s 4 5 O 6 5 O Grp’s
76,3% 76,3%

W’ Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013




Producto Publicitario
%Rating Tramos. Adultos

El 72% de las inserciones de Atres Cob. supera los 4 Rating vs 18% de Mod.T5

Rating medio Rating medio
4,6% Total dia 2% Total dia
5,6% Franja Adultos 2,5% Franja Adultos

m 4 Rating
= Entre 2-4 Rating
m (-2 Rating

"ﬁ%’ Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013
Franja de Planificacion de adultos (LV 14:00-16.00/20.30-26:30 y FS 14.00-26:30)




Producto Publicitario
Conversiones vs. Adultos

AD ACTIVOS Ind. 16-54 Ind. 16-54 Ind. 25-54 Ind. 25-54 Ind. 25-54
AMAMMMB +10 AMAMMMB +50 AMAMMMB +10 AMAMMMB +50

Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013
Franja de Planificacion de adultos (LV 14:00-16.00/20.30-26:30 y FS 14.00-26:30)




Producto Publicitario q
Concentracion GRP’s 20 por programa. Adultos
El 1er programa en compra de adultos: Salvame (programa A.Casa)

V

feosenrins

CINE EL HORMIGUERO EL PELICULON TU CARA ME EL TIEMPO ENTRE  LOS SIMPSONS DEPORTES TOP CHEF LA PATRONA EL TIEMPO 2
3.0 SUENA COSTURAS

9,0%

5]

w
:LLI
s34

Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013
Target asociado Adultos



http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=PmjFx4GW0A6rNM&tbnid=Qd0QpvUqWjX_ZM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.formulatv.com/programas/operacion-triunfo/foros/10194/1/lavoz-%C2%B7%C2%B7-comenta-aqui-el-nuevo-reality-de-t5/&ei=rwV5Uq-fFImx0QXqx4CICg&bvm=bv.55980276,d.d2k&psig=AFQjCNGpS-bhiX5YqyfPnjNu4TyZXIMilg&ust=1383749420142518
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=8P6D3B5j5tWKlM&tbnid=xlUza6zc6jay1M:&ved=0CAUQjRw&url=http://pelisonlinefree.blogspot.com/p/canal-aida-24-horas.html&ei=JaNJUuGcIMOn0AXFl4HYDw&bvm=bv.53217764,d.Yms&psig=AFQjCNHRqrIP9zsu1AIMY0ma-DIaxRk20g&ust=1380644000484384
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=G94FbB24WHlacM&tbnid=AZOyxG8sTHCRCM:&ved=0CAUQjRw&url=http://es.wikipedia.org/wiki/La_que_se_avecina&ei=S6NJUvqNFubX0QXHgIGoBg&bvm=bv.53217764,d.Yms&psig=AFQjCNHtxAV-CuldpOiRmitaxc-jVnXIhA&ust=1380644039564921

Programacion
% Share. Adultos
Mantenemos la mafnana con nuestros programas de éxito

karlos arg:
tu cocina

S
o
S
] o
S
=

Fuente: KANTAR MEDIA PyB |Noviembre 2013




Programacion
%Share. Adultos
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atrapa un miflén} u\ '




Programacion
%Share. Adultos
Prime time variado y de calidad

ime.

t

tu cara.me;
suena.,

El peliculg .. A z'g%'
16,34 e/

prime




Programacion
Novedades
Y con grandes estrenos para este otono
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broadchurch.
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LaSexta, lider m

%Share. LaSexta vs Cuatro

AFINIDAD

LaSexta vuelve a superar a Cuatro

6 J 3 O/O /,6% prime time

LaSexta por encima de Cuatro por segundo mes consecutivo, +0,5 ptos.
Lider de la franja de mayor consumo: Prime Time
Sigue creciendo mes a mes desde la fusion y ya son 14 meses los que crece vs mismo

periodo del afio anterior.

o 5,8%
5,3% prime time

Fuente: KANTAR MEDIA Espafia | Noviembre 2013. Ind 4+




Audiencia "
%Share. Ind. 16-54 AMAMMMB +10. Total dia

AFINIDAD

Desde noviembre, [aSexta sube consecutivamente todos los meses

Puntos versus mismo periodo aiio anterior

O ‘1“l-|“1ulﬂlm'l ..

nov-12 dic-12 ene-13 feb-13 mar-13 abr-13 may-13 jun-13 jul-13 ago-13 sep-13 oct-13 nov-13

o&
“sgs

_09 I

v _DO0 i -
L

Fuente: KANTAR MEDIA Espafia | Noviembre 2012 - Noviembre 2013
Total dia



http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=cuatro+logo&source=images&cd=&cad=rja&docid=ZXYYqSGOB5xazM&tbnid=CEY9e_a4C8XJQM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.formulatv.com/fotos/mciyccg5cgx18v8gpw4fa559944700c/&ei=_5WHUd_pEurH0QX25ICYAw&bvm=bv.45960087,d.ZG4&psig=AFQjCNEbLsLDZmMyZSOnpLrWaz89VXUB8g&ust=1367926653893581

Audiencia "

%Share. Ind. 16-54 AMAMMMB +10. Total dia A

Buen comportamiento de audiencia desde la fusidn

Audiencia diaria acumulada (Noviembre 2013)

FA\ Atres Afin. 7,7M laSexta 6,1M

% Share

feb-13 may-13 jun-13 jul-13

Fuente: KANTAR MEDIA Espafia | Noviembre 2012 - Noviembre 2013




Audiencia "

%Share. Ind. 16-54 AMAMMMB +10. Prime Time A

Excelentes datos de audiencia en PT en el inicio de temporada

Audiencia diaria acumulada (Noviembre 2013)

FA\ Atres Afin. 5,1M laSexta 4M

% Share

12,1

‘\11,2

1,9

- 1

8,5

~

dic-12 feb-13 abr-13 may-13 jun-13 jul-13

Fuente: KANTAR MEDIA Espafia | Noviembre 2012 - Noviembre 2013




Producto Publicitario "

Conversiones vs. Adultos

Atres Afinidad, buenas afinidades en los principales targets

107 106 108
' i ' ' '

ADULTOS ACTIVOS IND. 16-54 IND. 16-54 IND. 25-54 AMAMM IND. 25-54 IND. 25-54
AMAMMMB +10 AMAMMMB +50 AMAMMMB +10 AMAMMMB +50

STRESMERA ’ Fuente: KANTAR MEDIA Espafia | Noviembre 2013
Franja de Planificaciéon de adultos (LV 14:00-16.00/20.30-26:30 y FS 14.00-26:30)




Producto Publicitario 'A

Concentracion GRP’s 20 por afinidad. Ind. 16-54 AMAMMMB+10

Atres Afinidad cuenta con una planificacion afin al target comercial

Ofreciendo una mayor afinidad
Conversion Ind. 16-54 AMAMMMB +10 vs Adultos

%grps20

Ind.Com.  13,6% 6,1% 5% 4,8% 4,2% 3,8% 3, 7% 3,3% 3% 3,3%

m ﬁ iel?llsg,sdtei acién

EL INTERMEDIO LA SEXTA NOTICIAS SALVADOS MAS VALE TARDE LOS SIMPSONS AQUI NO HAY BIG BANG EQUIPO DE LA SEXTA NOTICIAS
14H QUIEN VIVA INVESTIGACION 20H

Fuente: KANTAR MEDIA Espafia |[Noviembre 2013. Total Dia
Target asociado: adultos
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Programacion
%Share. Ind. 16-54 AMAMMMB+10

Buenos resultados en programas de género informativo

'

al'rojo‘vivo.

__ 6,‘70/0

la sexta noticias.

5 14n11,

20h 7 %|

o ' iy l - . "
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a_ '7 _ ,

I‘a sexta
columna.




Programacion
%Share. Ind. 16-54 AMAMMMB+10

Una tarde cargada de humor y con analisis e informacién plural

mas vale tarde.

4,8°/o
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TAR MEDIA . ESP. |[Noviembre 2013




Programacion m
%Share. Ind. 16-54 AMAMMMB+10 )
Entretenimiento y humor en el prime time

. . é ', ‘el 'taquillazo. |
{ 110

ime.

t

prime

MEDIA . ESP. |Noviembre 2013




Programacion
%Share. Ind. 16-54 AMAMMMB+10

la 2D

adelante

SEGUNDA DIVISION @LFP

laSexta

o
=
(S
Q
"
()
L
o




Programacion
Nuevas temporadas

Nuevas temporadas y estrenos durante el cuarto trimestre
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Programacion
%Share. 16-54 AMAMMMB+10

Neox comparte los buenos datos de La Sexta

y 4
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N oved a d es ATRESMEDIA
#navidadesnova

NOVA celebra la Navidad con una programacion especial llena de estrenos

Todas las noches de

Lunes a Jueves en - a

Prime Time (del 2 al 31 de
diciembre)

Patrocinio PT en Nova +Spot
Advances Cobertura

B #NAVID ESNQVA'

UN BESO INOLVIDABLE

SE ACABO LA NAVIDAD

LA PRINCESA DE CASTLEBURY HALL 4

UNA BODA POR NAVIDAD < ‘
UNA ESPOSA PARA PAPA .

A UN PASO DE LA FELICIDAD

TORNEO DE NAVIDAD

LA FUERZA DE UNA PROMESA

COMPROMISO EN VACACIONES

LOVE AT THE CHRISTMAS TABLE

CLICK PARA VER PRODUCTO
CLICK PARA VER VIDEO



Videos/NAVIDADESNOVA.pdf
Videos/NAVIDAD ES NOVA.wmv

N oved a d es ATRESMEDIA
Feliz Afio NEOX

Las Pre-Uvas se han convertido en una cita ineludible estas navidades

La pareja de moda de la temporada sera la
encargada de dar las preuvas en el plato

feliz ano

El anunciante tendra una alta cobertura y presencia
durante la campanfa en los distintos medios

] CONCURSOS AD HOC (ejemplo) (*) N E O X
LO HICE PORQUE SI

AVANCES DE PROGRAMA
AVANCES EN COBERTURA Y AFINIDAD

3

CLICK PARA VER PRODUCTO



Videos/FELIZ AÑO NEOX.pdf

N ovedades ATRESMEDIA
FO rm atos SS E E [PUBLICIDAD]

Ultimos formatos especiales emitidos en Atresmedia
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Videos/TP VIVE CANTANDO FAIRI A3 OCT13.wmv
Videos/MOMENTAZO FUSIÓN MOVISTAR A3 TCMS OCT13.wmv
Videos/PRODUCT PLACEMENT MAKRO TOP CHEF A3 OCT13.wmv
Videos/TP VODAFONE EL TIEMPO A3 OCT13.wmv
Videos/AVANCE FAIRY A3 TOP CHEF NOV13.wmv
Videos/MOMENTAZO FUSIÓN MOVISTAR A3 TCMS OCT13.wmv

ATRESMEDIA
PUBLICIDAD

www.atresmediapublicidad.com
B 91 623 47 69

[L"J @atresmediapubli

You . .
Atresmediapublicidad
e—



http://www.atresmediapublicidad.com/
https://twitter.com/Atresadv
https://twitter.com/Atresadv

