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Mercado 

Mejora del entorno: tanto del actual como de las previsiones 

Fuente: CIS Expansión.es, FUNCAS, Anfac, ABC.es 

Contexto macroeconómico  

BAJA DEL NÚMERO DE PARADOS 

Inversión publicitaria. Previsión 

Entorno 



Mercado publicitario 

Se confirma el cambio: octubre, segundo mes en positivo 

Fuente: Est. Dpto. Marketing MDO. INTERNO Inversión Total Publicidad. Noviembre 2013. 

 

%Evol. TTV 2013 vs 2012 
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Atresmedia, líderes 

Grupo Atresmedia, líderes absolutos del mes de noviembre 

Atresmedia 

Fuente: KANTAR MEDIA España | Noviembre 2013.  Ind 4+ 

Atresmedia consigue 

en noviembre un 

histórico triple éxito de 

audiencia: Antena3, 

LaSexta y el Grupo 

(con un canal menos) 

Videos/Atresmedia líder.wmv


Atresmedia, líderes 

Atresmedia supera a Mediaset 

%Share. Atresmedia vs Mediaset 

27,1% 
 
26,2% en prime time 

 29,6% 
 

31,2% en prime time 

Liderazgo +2,5 puntos 

Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013.  Ind 4+ 

MEDIASET: Grupo sin Boing 

Liderazgo PT +5 puntos 
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Antena3, líder 

Antena 3 supera a Telecinco 

%Share. Antena 3 vs Telecinco 

Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013.  Ind 4+ 

14,1% 14,1% prime time 

       
       

14,0% 
       14,1% prime time 

Antena3, lidera todos los meses en target comercial, (excepto junio). 

Crece vs octubre (+0,4ptos) y vs mismo periodo del año anterior (+0,1ptos). 

Firma su mejor resultado en cuatro años. 

Mantiene 15 meses de ascenso consecutivo respecto al mismo periodo del año anterior. 
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Audiencia 

Un año de subida: A3 sube consecutivamente todos los meses  

%Share. Adultos 

Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013 

Total Día 

 

Puntos versus mismo periodo año anterior 



Audiencia 

Atres Cobertura, 13 meses consecutivos por encima de M.T5 

%Share. Adultos 

Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013 

Total Día 

Audiencia diaria acumulada 

Noviembre. 2013 
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MODULO 



Audiencia 

Ratifica el buen comportamiento en targets con poder adquisitivo 

¿Cómo es? Kantar. %Share 

Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013. Adultos +16 

21,3 

17,1 

9,9 10,2 

+4,2 puntos 

ACTIVOS  

2  
cadenas 

3  
cadenas 

19,8 

14,7 

10,5 
9,7 

+5,1 puntos 

UNIVERSITARIOS 

MODULO MODULO MODULO 
MODULO 

2  
cadenas 

3  
cadenas 



Audiencia 

Evolución positiva en nuestros canales temáticos 

%Share 

Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013 

 

 

Nova,  
2,1% de share 
en Adultos y 

2,3% en Ama 
de Casa 

La Sexta3, éxito 
audiencia con 
1,6% de share 

adultos y 1,5% 
en Ama de 
Casa 

Xplora, con un 
1,6% de share 
en adultos y 

1,3% en Ama 
de Casa 

Nitro alcanza 
en adultos un 
1,8% de share y 

un 2,3% en 
Ama de Casa 



Producto Publicitario 

A nivel publicitario, el mejor y más completo producto 

%Share y %Cob. Adultos 

Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013  

Cobertura: 500 Grps. Noviembre 2013 

 

 

 

 

19,1 
21,5 

LIDER EN AUDIENCIA 
+ 2,4 ptos 

 

72,9 
77,7 

LIDER EN COBERTURA 
+4,8 ptos 

 

MODULO 

+1,7M 
vs Módulo T5 

MODULO 



Producto Publicitario 

Para igualar cobertura, M.T5 tiene que lanzar más Grp’s 

Guía de cobertura. Adultos 

Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013  
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Producto Publicitario 

El 72% de las inserciones de Atres Cob. supera los 4 Rating vs 18% de Mód.T5 

%Rating Tramos. Adultos 

Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013 

Franja de Planificación de adultos (LV 14:00-16.00/20.30-26:30 y FS 14.00-26:30) 

 

 

 

5% 

23% 

73% 

52% 

30% 

18% 

4 Rating

Entre 2-4 Rating

0-2 Rating

Rating medio 
4,6% Total día  

5,6% Franja Adultos  

Rating medio 
2% Total día  

2,5%  Franja Adultos  

MODULO 



Producto Publicitario 

Atres Cobertura, mayor afinidad en targets segmentados 

Conversiones vs. Adultos 

Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013  

Franja de Planificación de adultos (LV 14:00-16.00/20.30-26:30 y FS 14.00-26:30) 

 

 

 

+11 ptos +10 ptos +13  ptos +12ptos +12 ptos +10 ptos 

AD ACTIVOS Ind. 16-54
AMAMMMB +10

Ind. 16-54
AMAMMMB +50

Ind. 25-54 Ind. 25-54
AMAMMMB +10

Ind. 25-54
AMAMMMB +50

92 93 91 

101 99 97 

81 83 81 
88 87 85 



Producto Publicitario 

El 1er programa en compra de adultos: Sálvame (programa A.Casa) 

Concentración GRP’s 20 por programa. Adultos 

Fuente: KANTAR MEDIA PyB | Noviembre 2013 

Target asociado Adultos 

 

 

 

CINE EL HORMIGUERO

3.0

EL PELICULON TU CARA ME

SUENA

EL TIEMPO ENTRE

COSTURAS

LOS SIMPSONS DEPORTES TOP CHEF LA PATRONA EL TIEMPO 2
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Programación 

Mantenemos la mañana con nuestros programas de éxito 

%Share. Adultos 

Fuente: KANTAR MEDIA PyB |Noviembre 2013 

 

espejo público. 

karlos arguiñano en 

tu cocina 

la ruleta de la suerte. 
antena 3 noticias. 

      19% 

15,8% 

   
14,9% 

19,4% 

m
a
ñ

a
n

a
. 



Programación 

Reforzamos nuestra tarde con el mejor producto 

%Share. Adultos 

Fuente: KANTAR MEDIA PyB |Noviembre 2013 

 

 

 

 

el secreto de puente 

viejo. 

amar es para 

siempre. 

ahora caigo. 

atrapa un millón. 

multicine. 

20% 

15,8% 

16,9% 

13,9% 
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Programación 

Prime time variado y de calidad  

%Share. Adultos 

Fuente: KANTAR MEDIA PyB |Noviembre 2013 
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. vive cantando. 

antena 3 

 noticias. 

11,7% 

el hormiguero. 

  12,4% 

  14,2% 

el peliculón. 

16,8% 

vive cantando. top chef. 

   18,1% 

ciudadanos. 

  9,7% 

    
   20% 

tu cara me 

suena. 

El peliculón. 

16,3% 

el tiempo  

entre costuras 

25,7% 

me resbala 

14,9% 



Programación 

Y con grandes estrenos para este otoño 

Novedades 

Próximas novedades 
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broadchurch. 
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LaSexta, líder 

LaSexta vuelve a superar a Cuatro 

%Share. LaSexta vs Cuatro 

Fuente: KANTAR MEDIA España | Noviembre 2013.  Ind 4+ 

     6,3% 7,6%  prime time 

5,8% 
 

                  5,3%  prime time 

LaSexta por encima de Cuatro por segundo mes consecutivo, +0,5 ptos. 

Líder de la franja de mayor consumo: Prime Time 

Sigue creciendo mes a mes desde la fusión y ya son 14 meses los que crece vs mismo 

periodo del año anterior. 



Audiencia 

Desde noviembre, laSexta sube consecutivamente todos los meses   

%Share. Ind. 16-54 AMAMMMB +10. Total día 

Fuente: KANTAR MEDIA España | Noviembre 2012 - Noviembre 2013 

Total día 
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Audiencia 

Buen comportamiento de audiencia desde la fusión  

%Share. Ind. 16-54 AMAMMMB +10. Total día 

Fuente: KANTAR MEDIA España | Noviembre 2012 - Noviembre 2013 
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Audiencia diaria acumulada (Noviembre 2013) 

%Share 

Atres Afin. 7,7M            laSexta 6,1M   



Audiencia 

Excelentes datos de audiencia en PT en el inicio de temporada 

%Share. Ind. 16-54 AMAMMMB +10. Prime Time 

Fuente: KANTAR MEDIA España | Noviembre 2012 - Noviembre 2013 
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Audiencia diaria acumulada (Noviembre 2013) 

%Share 

Atres Afin. 5,1M            laSexta 4M   



Producto Publicitario 

Atres Afinidad, buenas afinidades en los principales targets 

Conversiones vs. Adultos 

ADULTOS ACTIVOS IND. 16-54
AMAMMMB +10

IND. 16-54
AMAMMMB +50

IND. 25-54 AMAMM IND. 25-54
AMAMMMB +10

IND. 25-54
AMAMMMB +50

105 
101 

107 106 108 
113 

Fuente: KANTAR MEDIA España | Noviembre 2013 

Franja de Planificación de adultos (LV 14:00-16.00/20.30-26:30 y FS 14.00-26:30) 

 

 

 



Producto Publicitario 
Concentración GRP’s 20 por afinidad. Ind. 16-54 AMAMMMB+10 

Fuente: KANTAR MEDIA España |Noviembre 2013. Total Día 

Target asociado: adultos 

 

 

 

Atres Afinidad cuenta con una planificación afín al target comercial 

EL INTERMEDIO LA SEXTA NOTICIAS
14H

SALVADOS MAS VALE TARDE CINE LOS SIMPSONS AQUI NO HAY
QUIEN VIVA

BIG BANG EQUIPO DE
INVESTIGACION

LA SEXTA NOTICIAS
20H
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13,6% 
%grps20 

Ind. Com. 6,1% 5% 4,8% 3,3% 4,2% 3,8% 3,7% 3,3% 3% 

Ofreciendo una mayor afinidad 
Conversión Ind. 16-54 AMAMMMB +10 vs Adultos 
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Programación 

Buenos resultados en programas de género informativo 

%Share. Ind. 16-54 AMAMMMB+10 

KANTAR MEDIA . ESP. |Noviembre 2013 
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Programación 

Una tarde cargada de humor y con análisis e información plural 

%Share. Ind. 16-54 AMAMMMB+10 

KANTAR MEDIA . ESP. |Noviembre 2013 
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Programación 

Entretenimiento y humor en el prime time 

%Share. Ind. 16-54 AMAMMMB+10 

KANTAR MEDIA . ESP. |Noviembre 2013 
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Programación 

Llega la Liga de segunda división más competitiva 

%Share. Ind. 16-54 AMAMMMB+10 

KANTAR MEDIA . ESP. |Noviembre 2013 
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Programación 

Nuevas temporadas y estrenos durante el cuarto trimestre 

Nuevas temporadas 
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el club de  

la comedia. 

reyes del empeño. 

el jefe. 



Programación 

Neox comparte los buenos datos de La Sexta 

%Share. 16-54 AMAMMMB+10 
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dos hombres 

y medio. 

3,5% 

modern family. 
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como conocí a  

  vuestra madre. 

4,6% 

los simpson. 
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big bang  

theory. 
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2 chicas  

sin blanca 

2,6% 

KANTAR MEDIA . ESP. |Noviembre 2013 
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Novedades 

NOVA celebra la Navidad con una programación especial llena de estrenos 

#navidadesnova 

CLICK PARA VER PRODUCTO 

CLICK PARA VER VÍDEO 

Todas las noches de 

Lunes a Jueves en 

Prime Time (del 2 al 31 de 

diciembre) 

Patrocinio PT en Nova  +Spot 

Advances Cobertura 

CARTA DE NAVIDAD 
UN BESO INOLVIDABLE 
SE ACABÓ LA NAVIDAD 
LA PRINCESA DE CASTLEBURY HALL 
UNA BODA POR NAVIDAD 
UNA ESPOSA PARA PAPÁ 

A UN PASO DE LA FELICIDAD 
TORNEO DE NAVIDAD 
LA FUERZA DE UNA PROMESA 
COMPROMISO EN VACACIONES 
LOVE AT THE CHRISTMAS TABLE 

… 

#NAVIDADESNOVA 

Videos/NAVIDADESNOVA.pdf
Videos/NAVIDAD ES NOVA.wmv


Novedades 

Las Pre-Uvas se han convertido en una cita ineludible estas navidades  

Feliz Año NEOX 

La pareja de moda de la temporada será la 

encargada de dar las preuvas en el plató 

 

El anunciante tendrá una alta cobertura y presencia 

durante la campaña en los distintos medios  

CLICK PARA VER PRODUCTO 

feliz año 

NEOX 1 

2 

3 

CONCURSOS AD HOC (ejemplo) (*) 
LO HICE PORQUE SI 

AVANCES DE PROGRAMA 
AVANCES EN COBERTURA Y AFINIDAD 

DIA DE LA GALA 
PATROCINIO 
MENCIONES 
PRODUCT PLACEMENT 
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