ARGUMENTARIO
LALIGATV,

TEMPORADA 17-1






VideoLaLigaTVConLetra.mp4

ES EL CANAL DEL FUTBOL QUE LA LIGA PRODUCE EN
EXCLUSIVA PARA LOS LOCALES PUBLICOS DE ESPANA.

EMITIRA TODOS LOS PARTIDOS DE LA LIGA DE
PRIMERA Y SEGUNDA DIVISION, ADEMAS DE
LA COPA DEL REY.

EMISION DIARIA Y EN HORARIO ININTERRUN\‘PI-DO DE
CONTENIDOS FUTBOLISTICOS DISTRIBUIDOS EN TRES GRANDES
GRUPOS DE PROGRAMACION:

PARTIDOS EN DIRECTO
PROGRAMAS PRODUCIDOS POR LALIGA
REDIFUSIONES

UN CANAL SIN CARAS RECONOCIBLES
DONDE PRIMA EL GRAFISMO Y LA IMAGEN
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FiTBOL ENblRECTo' B

LOS DIRECTOS DE LA PRIMERA DIVISION COPAN LA MAYOR
PARTE DE LOS FINES DE SEMANA,
HORARIOS PARA LA TEMPORADA 2017/2018:

VIERNES SABADO DOMINGO LUNES

DIRECTO DIRECTO DIRECTO *PARTIDO EN

21:00 13:00 12:00 21-00

16:15 16:15 "SEEMITRA EN DFERIDO
18:30 18:30
20:45 20:45

LOS PARTIDOS DE SEGUNDA DIVISIC')N* QUE SE SOLAPEN CON LOS*DE PRIMERA SE EMITIRAN DENTRO DE LA
OPCION VENTANAS ADICIONALES (A ELECCION DECADA ESTABLECIMIENTO EL PARTIDO A EMITIR)

LAS VENTANAS ADICIONALES SE ABRIRAN TAMBIEN PARA LAS JORNADAS INTERSEMANALES Y PARA LA COPA
DEL REY, DONDE HAYA SOLAPAMIENTOS DE HORARIOS.
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AUDIENCIAS
LALIGATV

“FUTBOL,COPAS Y BARES"
NUEVA MEDICION DE AUDIENCIAS FUERA DEL HOGAR

e

PONENCIA MAS
INNOVADORA
AEDEMO 2017



U N IVERSO INDIVIDUOS 16 Y MAS ANOS DE EDAD, RESIDENTES EN HOGARES DENTRO DEL
TERRITORIO NACIONAL.

1.000 ENTREVISTAS SEMANALES AL TARGET GROUP
MUESTRA ACUMULACION DE DOS SEMANAS(2.000) ENTREVISTAS
POR JORNADA. 40.000 ENTREVISTAS POR TEMPORADA

METO DO ENTREVISTA CATI REALIZADA POR KANTAR MEDIA
LLAMADAS 20% MOVIL Y 80% FIJOS
DISTIBUCION GEOGRAFICA PROPORCIONAL POR CCAA Y TAMANO
DE HABITAT
CUOTAS DE GENERO Y EDAD

| 0 KANTAR TNSA




KANTAR TNS-

CUESTIONARIO
AUDIENCIA
FUTBOL

PERIODICIDAD
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A LOS QUE RECUERDAN HABER IDO A VER UN PARTIDO DE FUTBOL FUERA DE SU

HOGAR PRINCIPAL EN LOS ULTIMOS 15 DJAS....

¢PARTIDOS VISIONADOS?
¢(LUGAR DE VISIONADO?
¢{ACOMPANADO DE MENORES?
¢TIEMPO DE VISIONADO?

SEMANAL recogiéndose informacién de los partidos
visionados, durante los Ultimos 15 dias
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AUDIENCIAS MEDIA(000) POR JORNADA. AUDIENCIAS MEDIA(000) POR PARTIDO
HOGAR&LOCALES PUBLICOS. IND 4+ HOGAR&LOCALES PUBLICOS. IND 4+
E BARES-HORECA HOGARES B BARES-HORECA HOGARES

3.735.000 4.018.000 “ 446

7PESO 7RATING MEDIO PARTIDO

48,27 51,8% 0,9% IND 4+

AUDIENCIA HORECA AUDIENCIA HOGARES

Fuente: Datos elaborados a partir del Estudio Audiencia Futbol Acumulado J38. Laliga&KantarMedia Universo Kantar Media Ind 4+ 44.601.000. Audiencia, Sin partido en abierto, sin invitados 2° residencias y
movilidad. 1.000 llamadas semanales a individuos de 16 a 75 ahos preguntando sobre los partidos vistos durante las Ultimas dos semanas (2.000 llamadas por cada jornada). 2016-2017
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RESULIA

AUDIENCIAS MEDIA(000) POR JORNADA. AUDIENCIAS MEDIA(000) POR PARTIDO
HOGAR&LOCALES PUBLICOS. IND 4+ HOGAR&LOCALES PUBLICOS. IND 4+
HASTA JORNADA 2 HASTA JORNADA 2
B BARES-HORECA B HOGARES B BARES-HORECA mHOGARES

477

7oPESO 7oPESO 7RATING MEDIO PARTIDO

52,7%  47.3% 1,1% IND 4+

AUDIENCIA HORECA AUDIENCIA HOGARES

Fuente: Datos elaborados a partir del Estudio Audiencia FUtbol Acumulado J2. Laliga&KantarMedia Universo Kantar Media Ind 4+ 44.601.000. Audiencia, Sin partido en abierto, sin invitados 2° residencias y
movmdcd 1.000 llamadas semanales a individuos de 16 a 75 anos pregumcndo sobre los porhdos wsTos duronte las. ulhmos dos semanas (2.000 llamadas por cada jornada).




AUDIENCIA POR JORNADA.

2017 VS 2016

LOCALES PUBLICOS. IND 4+
HASTA JORNADA 2

La audiencia que acude a un
4.435 1o 4.146 local publico a ver fitbol de

3.687 . o
primera en Laliga TV crece un
B +12,4% vs el mismo periodo que
. J1Y J2 DISPUTADAS EN AGOSTO

el ano anterior
JORNADA 1 JORNADA 2

Fuente: Datos elaborados a partir del Estudio Audiencia Futbol Acumulado J2. Laliga&KantarMedia Universo Kantar Media Ind 4+ 44.601.000. Audiencia, Ssin partido en abierto, sin invitados 2° residencias y
movilidad. 1.000 llamadas semanales a individuos de 16 a 75 afos preguntando sobre los partidos vistos durante las Ultimas dos semanas (2.000 llamadas por cada jornaday).
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EQUIPOS TOP. RATING%

LOCALES PUBLICOS. IND 4+
TOP 5 'PARTlDOS JORNADA 1Y 2. AGOSTO 17
LOCALES PUBLICOS. IND 4+

JORNADA 1Y 2. AGOSTO 17

R.MADRID-VALENCIA 2.342 5,3%
DEPORTIVO CORUNA-R.MADRID 2.102 4,7%
BARCELONA-R.BETIS 1.392 3.1%
ALAVES-BARCELONA 925 21%
GIRONA-AT.MADRID 320 0.7%

Fuente: Datos elaborados a partir del Estudio Audiencia FUtbol Acumulado J2. Laliga&KantarMedia Universo Kantar Media Ind 4+ 44.601.000. Audiencia, Ssin partido en abierto, sin invitados 2° residencias y
movilidad. 1.000 llamadas semanales a individuos de 16 a 75 afos preguntando sobre los partidos vistos durante las Ultimas dos semanas (2.000 llamadas por cada jornada).
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Hombre 81,8%
Mujer 18,2% AFINIDAD VS TOTAL POBLACION
LOCALES PUBLICOS. IND 4+
4 a 15 anos 17.8%
16 a 24 anos 25,9%
25 a 44 anos 32,1% HOMBRES 25-44 ATA2BC
45 a 64 anos 18,0%
65y mds anos 6,3% ‘I 67 ‘I 07 ‘I ‘I 4
N 22,0%
B 12 9% ACUMULADO JORNADA 2
IC 28,8% LALUGA 2017-2018
ID 12,6%
IE 23,6%

Fuente: Datos elaborados a partir del Estudio Audiencia FUtbol Acumulado J2. Laliga&KantarMedia Universo Kantar Media Ind 4+ 44.601.000. Audiencia, Sin partido en abierto, sin invitados 2 residencias y
movilidad. 1.000 llamadas semanales a individuos de 16 a 75 afios preguntando sobre los partidos vistos durante las Ultimas dos semanas (2.000 llamadas por cada jornada).
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RQD&:TO PUBLICITARIO

LOS ANUNCIANTES CONFIAN EN LA LIGATV
PARA SU COMUNICACION

EN UN PRODUCTO UNICO

APUESTAS SEGUROS BEBIDAS Y ALIMENTACION
DEPORTIVAS Y FINANZAS REFRESCOS Y GRAN CONSUMO
AUTOMOCION TEXTIL SERVICIOS TELECOMUNICACIONES

MARCA UN GOL CON LALIGATV EN LOCALES PUBLICOS



AFINIDAD A SECTORES RELEVANTES

CERCA DEL 27% DE LOS ESPECTADORES DEL
FUTBOL EN BARES SON LOW USER DE TV

APUESTAS DEPORTIVAS AUTOMOCION CINE (ASISTENCIA)

LUGARES DE VISIONADO DE EVENTOS DEPORTIVOS LUGARES DE VISIONADO DE EVENTOS DEPORTIVOS LUGARES DE VISIONADO DE EVENTOS DEPORTIVOS
HOTEL/BARESiGIMNASIO HOTEL/BARES/GIMNASIO HOTEL/BARES/GIMNASIO
APUESTAS DEPORTIVAS EN CASAS DE APUESTAS ESTOY INTERESADO EN EL MUNDO DEL FRECUENCIA DE ASITENCIA AL CINE
HABITUALMENTE MOTOR: MUCHO&BASTANTE 1 VEZ A LA SEMANA
LUGARES DE VISIONADO DE EVENTOS DEPORTIVOS LUGARES DE VISIONADO DE EVENTOS DEPORTIVOS LUGARES DE VISIONADO DE EVENTOS DEPORTIVOS
HOTEL/BARES/GIMNASIO HOTEL/BARES/GIMNASIO HOTEL/BARES/GIMNASIO
CONSUMO Dﬁ CERVEZA MIRO CON INTERES LA PUBLICIDAD DE SOY DE LOS QUE ENCARGAN UN VIDEOJUEGO
Sl SERVICIOS FINANCIEROS CUANDO HA SALIDO AL MERCADO

| IR SR P \

Fuente: AIMC MARCAS 2016. 30.000 Entrevistas. Lugares de visionado de eventos deportivos habitualmente. Total poblacién base 100. LOW USER: No consume Tv o consume <1,5H diarias de TV. 26,7%



FORMATOS ESPECIALES

FORMATOS NOTORIOS Y RELEVANTES
CON LOS QUE IMPACTAR A LA AUDIENCIA

Publicidad

» PROXIMO GOL
|17 | #c 8ARCELONA'- GRANADA CF
wrcearcelona 1,10

"« GRANADACF | 9,50

’l «sinGotes | 10.00

15
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SOBREIMPRESION VIR'IUAL | MENCION/TELEPROMO DIRECTO
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SOBREIMPRESION MAIL BOXES.mp4
BWIN HORECA 291016.mp4
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POLITICA COMERCIAL 2017/2018

PUBLICIDAD CONVENCIONAL

PRODUCTOS TIPO DE VENTA
| ) BLOQUE CONVENCIONAL [ J.\) TOTAL TEMPORADA
“ PREVIO INTERMEDIO SALIDA* TODOS LOS PARTIDOS TODA LA TEMPORADA

2 PASES/PARTIDO
38 JORNADAS 342 PARTIDOS 684 PASES

2 BLOQUE EXCLUSIVO [ B ELECCION DE JORNADA

TODOS LOS PARTIDOS DE UNA JORNADA
2 PASES/ PARTIDO

1 JORNADA 9 PARTIDOS 18 PASES

* SIEMPRE QUE EL BLOQUE DE SALIDA NO COINCIDA CON EL PREVIO DEL
SIGUIENTE PARTIDO

PREVIO
MAX 2 SPOTS
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POLITICA COMERCIAL

=% Laligatv
| rouirica comnncins |

POLITICA COMERCIAL 2017/2018

PUBLICIDAD ESPECIAL

MICROESPACIO EN BLOQUE (PREVIO Y/O INTERMEDIO)
ACTIVOS ( NO HAY PRESENTADORES)
PATROCINIO:

v Programas SI

¥ Partidos y resimenes NO

v’ Secciones o programa previos Sl
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