LINEA DIRéC):




4:21 PM

LISTA DE PROGRAMAS




@) linea directa

= \
'LCAMPANA TV+ONLINE

m— TARGET Ind 25-59 anos

3 RESULTADOS

RESULTADOS GLOBALES
COBERTURAS EXCLUSIVAS
FRECUENCIA

PERFIL

DISTRIBUCION DE GRP'S %

COBERTURAS POR FORMATOS




TELEVISION
" linea directa

Noviembre’15 Diciembre’15
PUBLICIDAD CONVENCIONAL PUBLICIDAD CONVENCIONAL
833 GRP’S 689GRP’S

Ind. 25-59 Ind. 25-59

ATRESMEDIA

" o T ®pulsa " o ®pulsa
A o A MODULO T Gl




ONLINE
‘ linea directa

Noviembre’1l5 Diciembre’15
YAHOO! YAHOQ! *
‘I 2 millones 9 millones 800.000
* impresiones impresiones PREMIUM
1 MILLON s | 00 e
PREMIUM mi"ones o % mlllones‘ ' ?
impresiones 7 impresiones

1 crofbbRUGERG




@& linea directa
[’

O
LA cudnta gente llega la
campana y con qué
frecuencia se ha visto ¢

O
6C6mo es la
complementariedad 7
de ambos medios H

2 crosshbliRinoreca




noviembre | RESULTADOS




v linea directa

ONLINE ALCANZA MAS DEL 46% DE
COBERTURA EN EL TARGET IND. 25-
59ANOS, EN TV SE LLEGA A MAS
DEL 80% CON UNA FRECUENCIA

ALTA DE 10 IMPACTOS DE MEDIA. I:b; 17.067 88,8% 16,1 1.765,6
£ 3 "

EL RESULTADO DE LA ACCION >

CONJUNTA DE AMBOS MEDIOS SE oy 15500 S0.7% 102 5350

INCREMENTA HASTA | EL 89% DE €

COBERTURA EN EL TARGET CORE. o LR S iz 2LE
MAS DE 17 MILLONES DE IND. 25-59

ANOS Feacn among totEl trget (Ml 2559 yo. Onliners + offiners)

RESU LTADOS, GLOBALES
CROSSMEDIALINEADIRECTA <3,

Fuente: kantar world panel + kantar media. 01/11/2015-01/12/2015
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MIENTRAS TV LLEGA POR
IGUAL A HOMBRES Y
MUJERES, ES EL MEDIO
DIGITAL EL QUE CONSIGUE
CAPTAR A MAS HOMBRES Y

@ linea directa

Digital n= 17 Total Tv n= 3039

Male
o -

Sexo

A UN PERFIL LEVEMENTE MAS 500 Mas 25,0% 26,4%
JOVEN. o
EL 36% ESTA CONCENTRADO i | moessasmalio .
ENTRE 16 Y 34 ANOS L} :
mDE2S A 34 AROD
EMDElGA 2 -5.H
PERFIL CAM

CROSSMEDIA LINEA DIRECT

-
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Fuente: kantar world panel + kantar media. 01/11/2015-01/12/2015
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EN EL TARGET MAS JOVEN
HAY UNA MAYOR
DISPARIDAD ENTRETV Y
DIGITAL:

LA MUJER SE DECANTA
CLARAMENTE POR TV
MIENTRAS QUE LOS
HOMBRES LO HACEN POR
DIGITAL

Vy g

COBERTURA POR MEDIO EN CADA SEXO (%)

U 384 39,8 353 - THEH
Ay - 137 R
" J lvll . ldll . lvl_ . I_II_

Hombres

52 0
°%% 379 39,0 382 533 424
31,1
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Mujeres

J
7eCOBERTURA POR PERFIL

CROSSMEDIA LINEA DIRECTA

Fuente: kantar world panel + kantar media. 01/11/2015-01/12/2015
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£ COB% 88,8%
SI ANALIZAMOS LA CAMPANA
GLOBALTV + ATREMEDIA ONLINE...
DIGITAL (ATRESMEDIA DIGITAL + YAHOO) e
APORTA 8 PTOS DE COBERTURA EXCLUSIVA S ERMiEY |NIERNET

A LA CAMPARA GLOBAL DETV. v

8ptosy:: -
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COB. EXCLUSIVA ATRESMEDIA
CROSSMEDIA LINEA DIRECTA B




Y S| ANALIZAMOS LAS COBERTURAS EXCLUSIVAS POR GRUPOS DE

LA CAMPANA EN ATRESMEDIA...
YAHOQ! "z

$  YAHOO!

COBERTURA

e TELEVISION 36,2%“ 39.4%

69,3%

TELEVISION
+ ONLINE 32'7%

onLNE | 13,5%

29,97
12,0%

0,87

2015

COBERTURA EXCLUSIVA POR GRUPOS
CROSSMEDIA LINEA DIRECTA
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SI ANALIZAMOS LA CAMPANA GLOBALTV +

ATREMEDIA ONLINE EN CUANTO A TERMINOS DE
FRECUBNETRESSS oo v v von wmssocomonon

<3 OTS TV 37%
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SI ANALIZAMOS LA COBERTURA DE
INTERNET EN BASE 100 Y VEMOS LA
DISTRIBUCION POR CONTACTOS DE TV,
MAS DEL 37% DE LOS IMPACTADOS EN
INTERNET HAN SIDO IMPACTADOS
MENQOS DE 3 VECES EN TV, ES DECIR,
EN LOS LOW USERS DETV.

FRECUENCIAPOR OTS™
CROSSMEDIA LINEA DIRECTA %

a.01/11/2015-01/12/2015
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COBERTURA DE INTERNET POR NIVELES DE OTS EN TV (%)

<3 OTS TV 56,87%
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Frecuencia TV

FRECUENCIA,

Fuente: kantar world panel + kantar media. 01/11/2015-01/12/2015
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Frecuencia media TV: 6,4

4 5 6 7 B 9 10 11 12 13 14 15
Frecuencia TV

<3 OTS TV 50,7%
OR OTS

CROSSMEDIA LINEA DIRECTA
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ATRESMEDIA
ONLINE
CONSIGUE
DIRIGIR LA
MITAD DE LOS
IMPACTOS A
LOS TARGETS
DONDE LA
TELEVISION
IMPACTA
MENOS O NO
LLEGA
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EL FORMATO DIGITAL QUE MAS COBERTURA GENERA A LA CAMPANA ES EL

LOGING DE YAHOO REPRESENTANDO UN 42,3% DEL TOTAL DIGITAL
(" )

46,3% 12,3%

5,6% 8,6% 3,8%

Total digital Robapaginas atresdigital Megabanner atresdigital Yahoo loging Yahoo redirects

- J

%COBERTURA POR FORMATOS
CROSSMEDIA LINEA DIRECT A %

kantar world panel + kantar media. 01/11/2015-01/12/2015
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EN ESTE MES ONLINE, ALCANZA
PRACTICAMENTE LA MISMA
COBERTURA EN EL TARGET CORE. EN TV
SE LLEGA CASI AL 79% CON UNA

FRECUENCIA DE 8,7 IMPACTOS. -
I;;l:;!‘_k 16.534 86,0% 15,3 1.316,2

EL RESULTADO DE LA ACCION f

CONJUNTA DE AMBOS MEDIOS SE T%,J A 78.5% = 683,8

INCREMENTA HASTA EL 86% DE

¥
COBERTURA EN Ind. 25-59 ANOS. S — 122 IO

MAS DE 16,5 MILLONES DE PERSONAS
IMPACTADAS.

RESULTADOS, GLOBALES
CROSSMEDIA LINEA DIRECTA %

Fuente: kantar world panel + kantar media. 01/11/2015-01/12/2015
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Male - S
MIENTRAS TV LLEGA POR
IGUAL A HOMBRE Y D: | mFemae -
MUJERES, ES EL MEDIO

exo

DIGITAL EL QUE CONSIGUE
CAPTAR A MAS HOMBRES Y
A UN PERFIL LEVEMENTE 500 MAS 26% 26,4%
MAS JOVEN
E; DE 35 A 49 ANC 37 6%
LLk !
m DE25 A 34 ANO

m DE 16 4 24 ARG

PERFIL CAMPRA
CROSSMEDIA LINEA DIRECT

Fuente: kantar world panel + kantar media. 01/11/2015-01/12/2015
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45,8 3 475
25,8 34,5 32,1
MANTENEMOS Ol e r.':F I5 . :_I Ol i r.':r A5 __I_I O | e r.':F _I: - 50

Hombres
LA MISMA
DISPARIDAD
ENTRE LOS
HOMBRES Y

48,1 24,3 459 45,1
31,3 6, 4 29,6 36.1
MUJERES MAS ﬁ J -.1I i _- I - - l | E E l i :
JOVENES - '

TPERFIL e T

CROSSMEDIA LINEA DIRECTA %
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COB% total 86%

S| ANALIZAMOS LA CAMPANA
GLOBAL TV + ATREMEDIA ONLINE.

DIGITAL (ATRESMEDIA DIGITAL + YAHOO) APORTA 7
PTOS DE COBERTURA EXCLUSIVA A LA CAMPANA INTTI;{!-II:IET INTERNET
GLOBAL DE TV. v

7 'I'o s ATRESMEDIA ExpuestosSslo Disia
DIGITAL

COB. EXCLUSIVA ATRESMEDIA
CROSSMEDIA LINEA DIRECTA B




Y S| ANALIZAMOS LAS COBERTURAS EXCLUSIVAS POR GRUPOS DE

LA CAMPANA EN ATRESMEDIA...

COBERTURA TELEVISION 40,4%

ATRESMEDIA TV

67,1%

TELEVISION
+ INTERNET 26'7%

INTERNET [ 171,6%

$ YAHOO! e . $
43,5%| |161,0%
23,57 | | 6,07
10,47%| | 3,3%

2015

COBERTURA EXCLUSIVA POR GRUPOS
CROSSMEDIA LINEA DIRECTA
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S| ANALIZAMOS LA CAMPANA GLOBAL TV +

ATREMEDIA ONLINE EN CUANTO A TERMINOS DE
FRECUENCIA COBERTURA DE INTERNET POR NIVELES DE OTS EN TV (36) nedia TV- 5

<3O0OTSTV 40%
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SI ANALIZAMOS LA COBERTURA DE
INTERNET EN BASE 100 Y VEMOS LA
DISTRIBUCION POR CONTACTOS DE TV,
MAS DEL 40% DE LOS IMPACTADOS EN
INTERNET HAN SIDO IMPACTADOS
MENQOS DE 3 VECES EN TV, ES DECIR,
EN LOS LOW USERS DETV.

FRECUENCIA.POR O T
CROSSMEDIA LINEA DIRECTA %

a.01/11/2015-01/12/2015




A\C

\3‘“

linea directa

COBERTURA DE INTERNET POR NIVELES DE OTS EN TV (%) Frecuencia media TV: 6,2

<3 QIS TV 57.8% —

[DIGITAL)
COBERTURA DE INTERNET POR NIVELES DE OTS EN TV (%) Frecusnciams
YAHOO! | -
L ]
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Frecuencia TV

3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 »15
Frecuencia TV

FRECUENCIA,POR OTS
CROSSMEDIA LINEA DIRECTA

Fuente: kantar world panel + kantar media. 01/11/2015-01/12/2015
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ATRESMEDIA
ONLINE
CONSIGUE
DIRIGIR LA
MITAD DE LOS
IMPACTOS A
LOS TARGETS
DONDE LA
TELEVISION
IMPACTA
MENOS O NO
LLEGA
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38,3%

33,3%

4,3% 7:5%

@ linea directa

Total digital

Robapaginas atresdigital Megabanner atresdigital Yahoo loging

\ J
ToCOBERTURA POR FOR

Fuente: kantar world panel + kantar media. 01/11/2015-01/12/2015

Yahoo redirects

MATOS
CROSSMEDIA LINEA DIRECTA %

EL FORMATO DIGITAL
QUE MAS
COBERTURA GENERA
A LA CAMPANA ES
EL LOGING DE
YAHOO
REPRESENTANDO UN
33,3% DEL TOTAL
DIGITAL




- CAMPANA
COMPLEMENTARIA
EN AMBOS MEDIOS

-ALTA COBERTURA GLOBAL
ALCANZADA EN LOS DOS
MESES

- ATRESMEDIA DIGITAL

CONSIGUE ALCANZAR
COBERTURAS MILLONARIAS

- 50% IMPACTOS DE ONLINE
EN LOS LOW EXPOSED DE TV

ONES
|A LINEA DIRECTA %
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